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PAKAMJI UHO®JIIOEHCEPJIAPHUHT MUJLJINM FOSI
TAPFUBOTUIAT'U COHUO-KOMMYHUKATHUB ®YHKUUAIAPU:
V3BEKUCTOH TAXKPUBACH

AxmyponoB Auépoex Kypoon6oii yriau
TAAKUKOTYH

AHHOTALIUA

Makomnana pakamid HHGIIOSHCEPIAPHUHT MIULIIUN FOSI TAPFUOOTHUIATH COITHO-
KOMMYHHKATHB (DYHKIMSIApU TaIKHK dSTHiraH. MHdmroeHcep Tumonoruscu (Mera,
MaKpo, MUKpPO, HaHO), Mapacolual MyHocadaTIap Ha3apusICH Ba MIIOHY (hopMararl
MEXaHM3MJIAPH TAaXJIMI KWIMHFaH. Myammd TOMOHHIAH Y30eKHCTOHIa (aosusT
IOPUTYBYM MILIUN KaIpUSATIApHU TapFUOOTIOBYM HHQIIOSHCEPIAPHUHT SMIUPUK
TaxJIMJIM amajira omupuiran. TaakKWKOT poupacuia HHGIIOEHCEDP TabCUPUHUHT
camapanopiuk Me3omaapu (engagement rate, reach, authenticity index) wumia0
yukWirad. Muinil - uaeHTuukauus, = ayTeHTHKIMK . Ba  COIMal  TacAUKJaIl
MPUHITUIUTAPY acocuaa. MHAITIOSHCeP-MapKETHHTHUHT  MIWHINK FOSI TapFUOOTHIaTH
MMKOHUSTIIApU Ba YEKJIOBIapy 04O Oepuiras.

Kaaur cy3nap: pakamiu uHQIroeHCep, MILUTMHN FOSI, Tapacolrall MyHocabaTtiap,
ayTeHTUKJIMK, engagement rate, colMal TAaCAUKJIAII, MILIUNA HICHTUDUKAINA,
KOHTEHT-CTPATETH4.

AHHOTALUA

B cratbe wucciaenyroTcs COLMO-KOMMYHUKATHUBHbIE (YHKUMHU LUPPOBBIX
uH(]IIOEHCEpOB B TpomaraHje HAIMOHAIBHOW HJIeU. AHAIM3UPYIOTCS THUIIOJIOTHUS
uH}r0eHCepOB (Mera, Makpo, MUKPO, HAHO), TEOPHS MapacoOMAIbHBIX OTHOIIEHUN U
MeXaHU3Mbl (HOPMHUPOBAHUS JOBEPHUS. ABTOPOM MPOBEACH AMIUPUYECCKUN aHAIHU3
UH(DITIOCHCEPOB, MPOBUTAIONINX HAIIMOHATIBHBIE IICHHOCTH B Y30ekucTane. B pamkax
UCCIeNoBaHus pa3paboTaHbl Kputepuu HGHOEKTUBHOCTH BIUSHUSA HH(IIIOCHCEPOB
(engagement rate, reach, authenticity index). Ha ocHOBe mpHMHIIMIIOB HAITMOHAIBLHOMN
UACHTUDUKANKM, AyTCHTUYHOCTH U  COLMAJIBLHOTO TIOATBEPKIACHUS PACKPHITHI
BO3MOXXHOCTM W  OrpaHWYeHUss HUHQIIOCHCEP-MApKETUHTa B MPOJBWKCHUU

HallMOHAJIBLHOMN HUIEH.
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KiaoueBble cjaoBa: 1mdpoBodi  WHOIIOCHCEp, HANWOHAIbHAS  HIeH,
rmapaconyajabHble OTHONIICHHWS, ayTEHTHYHOCTh, engagement rate, comuaabHOE
MOATBCPIKACHUC, HAITMOHAJIbHAA I/II[eHTI/I(l)I/IKaHI/ISI, KOHTCHT-CTPATCIUl.

Abstract

SOCIO-COMMUNICATIVE FUNCTIONS OF DIGITAL INFLUENCERS

IN PROMOTING NATIONAL IDEA: UZBEKISTAN EXPERIENCE

The article examines the socio-communicative functions of digital influencers in
promoting the national idea. The typology of influencers (mega, macro, micro, nano),
the theory of parasocial relationships, and trust formation mechanisms are analyzed.
The author conducted an empirical analysis of influencers promoting national values in
Uzbekistan. The study developed criteria for influencer effectiveness (engagement rate,
reach, authenticity index). Based on the principles of national identification,
authenticity, and social proof, the opportunities and limitations of influencer marketing
in promoting the national idea are revealed.

Keywords: digital influencer, national idea, parasocial relationships, authenticity,
engagement rate; social proof, national identification, content strategy.

Kupu

PaKaMHI/I MEaua JaBpuaa I/IH(l)JIIOGHcepJIap KaMOaTUYUIIUK OHI'MHHAU
MAKJJIAHTUPYBYM STHTH COITMAJ WHCTUTYTTa aujmaHauiap. [obanm TagkukKoTiIapra
Kypa, wuCTebMOMUMIApHUHT 92% TpaauIMoH pekiama VpHUTA HHQIIOSHCED
TaBcusutapura uinoHagunap [1, 6. 34], éuutapuunar 70% wuHbIOCHCEpIapHU V3
omamiapu’ ne6 xucoonmarngwiap [2, 6. 156]. V36ekucronma sca 2023 iiun xojaTura
Kypa, wkrtumonii Tapmokiapaa 500+ MunrTanan optuk KysaryBumiapu 6op 20001an
3uén nHQIIIoeHcepap daoauat oputamu [3, 6. 12].

Nudnroencep (HEHOMEHM COLMOJOTHS, IICMXOJOTHS Ba KOMMYHHUKAIUS
Ha3apusulapy KeculMacuaa YpraHwiviu 3apyp Macanara awnanad. [[.XoproH Ba
P.Bon Tomonunan 1956 itmnna kuputuiarad "mapaconuai MyHocabatiaap" TynryH4acu
[4, 6. 215] Oyrynru kyHzaa wHGIIOCHCEpIap TabCUPUHHU TYIIYHTHPHUIIAA KajJuT

Hazapus xucobnmanagu. Ilapacorman wMyHoca0aT JeraHd — Ky3aTyBUMJIAPHUHT
uH}IIOeHCepra OMp TOMOHJIAMa, JIEKMH TICHUXOJIOTHK JKUXATAaH YyKyp SMOIIMOHAI
OOFJIAHUILIATUD.

y b

e @ 4 N o " y Gh_ s
R R i / DY i e




SER FANLARARO TAFAKKUR SER
GLOBALSCHOLARS RESPUBLIKA !LMIY-AMALIY KONF!ERENSIYASI CLOBALSCHOLARS
SCIENTIFIC PUBLISHING 2-Jild. 2-Son. Fevral.2026-yll SCIENTIFIC PUBLISHING

MaB3yHHHT 1013apOiIury. Y36eKNCTOHIa MAILTHIT FOS TADFHOOTH aCOCAH pacMHUi
uncturytinap (OAB, TabiuMm TU3UMH, MaJaHU Myaccacajiap) OpKaJld amalra
omupunaau. bupok €nutapHUHT axO0pOT MCTEHMOJHM XapUTAlAIITHpUICA, yiap Y3
BaKTUHHUHT 76% wmxTuMouit tapmokiapnaa, 11% tpagunuon memuana, 13% oOomika
MaHOanapzaa yTkazagunap [5, 6. 67]. Jlemak, MWIITUH KaApuATIap TApFUOOTH OYTyHTH
KyHJIa pakamiik HHGIIOCHCepIapeu3 TYIUK OVionmaiiau. Jlekun Oy coxama WIMHMA
TaJKUKOTIIAp €TAPIIU 3MAc Ba aMaJIMii cTpaTerusuiap nuuiad YMKUIMara.

Acocuii KUCM

1. Unduiroencep TUNOJIOTUSICH BA MWLM FOSI TAPFUOOTUHIATH
aupdepenunan pyHkuusIapu

3aMOHaBUN MapKETHUHT Ha3zapuscuaa HHGIIOEHCepIap Ky3aTyBUWIap COHH
acocujia TYpT Typra 6yiauHaau [6, 6. 89]:

Mera-ungaroencepaap (1 MaH.t). Mamxyp apTtuctiap, CHOpTYMAIIAp,
’KaMOATUMINK ap6o6Iapn. Y36eKHCTOH KOHTEKCTH A 6y — MHJLUIMOH Ba YHAAH OPTUK
Ky3aTyBuMjapra sra MycuKauuiap, akrépiap Ba cnopruuiap. (macanas, HoxpyxxoH,
Dnnop Lllomyponos). YiaapauHr ad3amiuru — KeHr kampoB (reach). Kamunuru — nact
engagement rate (3-5%) [7, 6. 145] Ba Ky3aryBuwiap OWJIaH YyKyp SMOIMOHAI
OOFJIAHUIITHUHT KaMJTUTH.

Makpo-undurwencepaap (100 munar - 1 man.). VxTHcocnamraH KOHTEHT
spaTyBUHIIap — KyJIMHApus, ca€xaT, MOJa, TEXHOJIOTHUs Oyorepiapu. Yiap MyaisH
Huma OViuya skcneptu3ara sra. Engagement rate 5-10% arpoduna [8, 6. 178].
Munuit Fost TapFUOOTH YUYH 2HT caMapaliv TYpyX — yjap XaM KeHT ayAUToOpusra, Xxam
MaB3yBHI DKCIIEpTH3ara ara.

Muxpo-unduiroencepiaap (10-100 mmur). Top HumA, JEKUH XyAa COIUK
aynuropusira ora. Engagement rate 10-20% [9, 6. 201]. Mwuii kKaapusiTiiap HyKTau
HazapuJaH — MaxXaJUIMd KaxpamoHiap, XyAyad ¢aoiapu, MaJaHUW jkamoamap
pax0apnapu. Ynap ¥3 xamoanapuia FOKOPH UIIIOHYTA dra.

Hano-unduroencepaap (1-10 mmur). XKyga top noiipa, JEKHH 3HT FOKOPH
engagement (20-40%) [10, 6. 167]. Muuimii ¥os1 TapFUOOTHIa MaCCaBUH TabCHP IMAC,
Oaky Makcaaau rypyxjap (€m ownanap, CTyJeHTIap, Maxaulkil amoasap) Ouian
UIUIAIIgA camapay.
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2. [Tapacouuan MmyHocadaTt/iap Ba HIIOHY (popMajial: MCUXOJIOTHK
MeXaHM3MJIap

WNudaroencepnap  TabCUPUHUHT  aCOCMH  MEXaHM3MH  —  [apacolman
myHocaOatnapaup. KyszaryBunm wuHmoeHcep OwiaH 1axcaH TaHUMAaca-Ja,
MICUXOJIOTUK >KUXaTAaH yHU "nayct" nebd xaOyn kuiaau. by xomuca HelipoOHOIOTHK
acocra sra — Musiia yiia Helponiap (mirror neurons) (aosuiamaauky, peai maxcun
MYJIOKOTJa XaM unutaiiam [11, 6. 234].

[Tapacorman myHocabaTnapHUHT pUBOXKIAHUII Oockuuiapu [12, 6. 189]:

bupunun 6ocku4 — TanumyB. Ky3aryBun nndiroeHcep KOHTEHTUHH OUp-UKKU
MapTa Kypaau. Arap KOHTEHT KU3UKap/IM Ba KaapusTiapra Moc 0yiica, o0yHa Oynaau.
by 6ockuua xanu 9yKyp OOFJIaHUIII HVK.

Nxxkunum Oocku4 — MyHTazam mucrebMoia. KysatyBun wuHIIOCHCED
KOHTEHTUHHU oMUl Ky3atub Gopaau. by Oockuuna "omaTnanum" naigo Oymaau —
nH]IIIOEHCep Ky3aTyBUYMHUHT KYHJIAJIMK PYTUHACUHUHT KUCMUTa ailiaHaIu.

Yaun4uu 60cKuY — 3MouuoHasL oornannu. Ky3atyBun undiaroeHcepHu maxcuit
aycT cudarnaa kabyJs Kuiia Oonuiavau. Y HUHT MyBaddakusTHaaH XypcaH Oynaay,
MyaMMoOJiapura - XamJIapJuink owinupanud. By ©ockuyaa  uHdroeHcep (uxpu
Ky3aTyBUYH KapopJiapura Kywin Tabcup Kunaau [13, 6. 267].

Mummii rost Taprubotuga Oy MEXaHW3MHHUHI axaMUATH IIyHJIaKH, arap
uHOIIOCHCep MUWUIMNA KaJpUSATIapHU KYJU1a0-KyBBaTiiaca Ba ylapHU Y3 xaétuia
HaAMOMUIII eTca, MmapacoIranl MyHocadbaT OpKalii Ky3aTyBunjap Xam Oy KaJpHusTiIapHU
KaOyn Kwiaauiap. by skapaén oHriau sMac, Oajku MOJACO3HATEIbHBIN Japaxanaa pyu
oepanu.

3. AYTEHTHKJIMK — MHH(JIIOCHCEeP TAbCUPUHUHT KAJUT OMUJIH

Aytentukiuk (authenticity) — uHGIIOCHCEPHUHT XaKUKUIINTH, CAMUMUIINTY Ba
maxcuii Kapanuviapyd OwWiaH aMallJITapUHUHT MOC KeMUIUAup. TaaKuKoTIap HIyHH
KypcaTaJiiKu, ayTeHTUKIUK UHQIIOEHCEp TabCUPUHU OCNTHIOBYM acocuii oMui [14,
0. 178]. Arap xy3atyBuu uHbI0eHCepHU "Kanbaku" €ku "mynra cotwiran” ned xuc
Kuiica, 0apya TabCUp MYKOJIaIN.

AYTEHTUKIMKHUHT Y4 KOMIOHEHTH [ 15, 6. 234]:

1) Tpancnapentauk (shaffoflik). Mudmroencep ¥3 xaétu, kapanuiapu Ba XaTTo
XaToJIapy XaKuJa OYMK Tamupaad. MWumid KaapusTiap KOHTEKCTHAAa — arap
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nHOITIOCHCEp MUWJUIMA FOSI XaKHUaa ramupca, y aBBajl ¥3 xaértuma Oy KaapusTiIapHA
SIIAETTAHJIMTUHA KYPCATUIIH KEPakK.

2) M3unnnuk (consistency). Mudmroencepauar Gukp Ba Xxapakatiapu JOUMUN
Oy kepak. Arap y OyryH MUUIMA KaJpusATIapHU KYu1ab-KyBBaTiia0d, spTara rapo
UCTEBMOTYUINK MaJaHUSTUHU TapFUOOT KWJICA, UIIOHY HYKOJIAIH.

3) laxcuiiauk (individuality). Uadmroencep "Hycxa" smac, 6aiku y3ura xoc
maxcusaT Oynumm Kepak. Mwumid KaApuaTIapHU XaMm Y3 yCcyiauaa, y3 THIHIa
€TKa3ullM MyMKHH. MwuCon: aHbaHaBUM MWUIMA TAOMJIAPHU  3aMOHAaBUU
WHTEpHpeTanusia Takaum 3tum [16, 6. 298].

V36eKiCTOH aManuéTuaa ayTeHTHK HMHGIIOCHCEpNapra MHCON — aHbaHABHIl
XYHapMaHTUMIMK (KYJOIYUIINK, WUHNAKYWINK), MUUIMA Taomiiap, Tapuxuil >Kouap
XaKuJa CaMUMHUN Ba Maxcyc "TalIBUKOTUK" OYiMaran xoJijila KOHTEHT sipaTyBUMiIap.
VYnap pacmuii rpanTt €ku OyroprMma OyiMaca Xam, MUUIMA KaJIpUSATIApHUA TaOUMii
paBUIIIa TAPFUO KUJIaumap.

4. Y36eKNCTOH Ta:KpUOACH: MUJLINI KAAPHATIAPHE TAPFUGOTIOBYH
HHQJII0eHCEPIAPHUHE IMINPHUK TAXJTHIN

Myammd Tomonuman 20232024 jimmiapaa Y30eKHCTOHAA MUUIMH KOHTEHT
apatyBun 150 Ta undmoencep (Instagram, TikTok, YouTube) Taakuk KuauHIH.
Harwxanap myHu Kypcatau:

KonTeHT KaTeropusiiapu 0yiiuua TaKCUMOT:

« Kymunapus (Mummii Taomnap) — 34% ¢ Caéxar (Y36exucton reorpadusicn) —
23% e« Tapux Ba magaHusT — 18% ¢ AnbaHaBUil CaHbAT Ba XyHapMAaHAUWIUK — 12% °
Muuii kuituM Ba Moaa — 8% ¢ Tuit Ba agabuét — 5%

JHI IOKOpH engagement rate ra sra Kareropusiiap:

1) Mumuit Taomnap sipatuin sxkapaéuu (video-retsept) — 14,3% 2) Tapuxuii
xoitnapra caéxar (vlog ¢popmar) — 12,7% 3) Musumii iubocnapaa fashion-koHTeHT —
11,2% 4) AnpanaBuii XyHapMaHIYWIHK kapaéau — 9,8%

Myxum xynoca: uxtuépuii (OpraHuK) KOHTCHT, S’bHU WH(IIOCHCEPHUHT IaXCHIA
KU3UKUIIM Ba XaéT Tap3uJaH KeauO YMKKaH MUJUIMHA KOHTEHT, pacMuil OyropTma
Oyiinua sipaTuiiraH KOHTEHTAaH 3,2 mapTa oKopu engagement ra sra [17, 6. 45]. by
ayTEeHTUKIIMK TPUHIIUITMHUHT aMajIui TacTuruaup.

5. HH1roeHcep-MapKETHHT CaMapagoPJAMIuHI 0aX0/1a11 Me30HIapH
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Munnuit Fost TapruboTua MHQIIOCHCEpIap caMapaJopiIuruHu Oaxosaml yayH
Kyluaaru MeTpukanapad (GonJananuIl TaBCUsI STUIIAH:

1. Engagement Rate (ER) — :xan6 kuiaum qapakacu

®dopmyna: ER = (Jlaitk + KommenTapuit + Yaamys) / Ky3zarysummap x 100%

Axmm xypcarkud: 5% Ba yHnan okopu [18, 6. 167]. Musiunii KOHTEHT yuyH 8-
12% 10TyK XucoO1aHaIu.

2. Reach (kaMpoB) — KOHTEHTHHU Kyprad H0é0 ¢oiifaiaHyBYMIAP COHU

Musnuii Fost TApFUOOTH yUyH KEHT KAMPOB MyXHUM, YyHKH MaKcaJl — MMKOH Kajap
KYIIPOK oJlaMjiapra eTud OOpHILL

3. Sentiment Analysis — koMMeHTApHITIAPHUHT XHUCCHIT TOHU

NxoOuii, canbuii Ba HeWTpan KoMMeHTapuitnapHuHr HucOatu. Unean: 70%+
mwxoowuii [19, 6. 201].

4. Authenticity Index (Al) — ayTeHTUKIMK WHAEKCH

Myannud TOMOHHIaH TakJIn(] STUITAH METPUKA:

Al = (UxTtuépunii KoHTeHT %) X (U3unmmuk kosdduurentn) % (KysatyBunnap
umoH4H %)

Oxopu Al (70%+) undatoeHcepiap MUUIMH KaapusTiaap TapFuOOTHIa SHT
camapaJujiup.

5. Conversion Rate — koHBepcus 1apakacu

Heuta ogam undroeHcep Tabcupuia KOHKPET Xapakat Koy (MacajiaH, MUJITUN
TaaOoupIapra KaTHAIIIH, MUJUIANA MaXCyJ0T COTUO OJIIM, MUJUTUNA KOHTEHT sipaTau). by
9HT MYXHM, JIEKMH Ya4aiml KUt metpukaaup [20, 6. 234].

XyJsoca

VTKasuiran TagKMKOT acocuaa KyHUIarn Xyaocanap IaK/IaH THPUITIH

Bupunuuaan, pakamiu uHGIIOSHCEpIAp 3aMOHABUN >KaMUSIT/IA STHTH COIMAI
WHCTUTYT OYnuO, ynap aHbaHaBUW MeAua Ba pacMU Hjopanapra HucOaTaH Emnuiap
opacujia FOKOpU MIIIOHY Ba Tabcupra sra. [lapacomman myHocabatiap Hazapusicu Oy
(E€HOMEHHUHT ICUXOJIOTUK ACOCUHU TYLIYHTUPA/IH.

UxxkuHunaan, uH)IIOCHCEpIap TypiM Aapaxana (Mera, Makpo, MHKpPO, HaHO)
MUWLTUN Fos Taprubotuaa auddepeniman pyHkuusuiapau Oaxkapaguiap. Makpo Ba
MUKpO HH(]IIIOeHCepaap KaMpoB Ba engagement MyBo3aHaTH AKUXATH/IaH SHT CaMapaiu
TypyX XucoOJaHau.
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YunHYNAAH, AyTEHTUKINK (XaKUKHITIK, H3YAUTHK, TaXCUHIAK) UHPITIOSHCED
TAbCUPUHUHT KAJUT OMIIN OYim0, mxtu€puil (OpraHuK) MWILIHMA KOHTEHT PacMUii
OylopTMa KOHTEHTHAaH 3,2 MapTa caMapagIupoKIup.

Typrunumngas, V36eKHCTOH  aMaIMETHHIHT TaXJIWIN [IYHU KYPCATIUKH,
MWJUIMMA TaoMjap, caéxar, TapuxX-MaJaHUAT Ba XYHAPMaHAYWIMK COXAJIApUaru
KOHTEHT 3HT FOKOPH Ky3aTyBUH jkajI0 KUJIHII Japakacura (engagement rate) sra.

Bemmmnuuaan, wuH)IIOCHCEP-MapKETUHT CcaMapaJopiUruHu  Oaxoyanl y4yH
engagement rate, reach, sentiment analysis Ba maxcyc wnnniad gukuiran authenticity
index MeTpuKanapy KOMIUIEKC KYJUTAHUWIAIIH JO3HM.

Tascusiiap:

1) JlaBmat pactypiapuaa HHQIOCHCEPIApHU >Kaln0 KWIHIIAA ' FOKOPHUIaH
Oyipyk" Vpuura, 'mactmaH TamabO0yc'Hu KYyimaO-KyBBaTjiall — CpaHTIap,
uHKyOaTopiap, Iulathopmanap  opkaid, 2) MuWuMiA  KOHTEHT  spaTyBYH
uH(pIOeHCcepaapH  npodecCuoHan  TPEHUHIIap, Meaua-inadopropusuiap Ouiad
TabMUHJIAINI; 3) AYTEHTHKINK IIPUHLIMUIIAIA COAUK, KOJITAaH X0J/1a, HHIFOCH Cepiapra
MWUIMA TapuXuil- MaTepuaiap, apxuB-(QOTO-BUAEO pecypeiiap, dKcrepTiap Ouial
aloka UMKOHUWATHHM ~ Oepuir; 4) HWHIOEHCEP-MapKETHHT  caMapaJopJIuTHHA
JacTIa0KK peKaIalTUPUI OOCKUYUIaH Oaxoall TU3UMUHU KOPUH ITHIIL.
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